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•Confluencia de medios (on-off, conv-no, escritos-AV) 
•Periodismo, entretenimiento y comunicación institucional 

Cambios en el 
“sistema” de 

medios  

• Convivencia recepción pasiva y búsqueda activa información 

• Participación ciudadana en la información 

• Participación en la I+D+i. Ciencia ciudadana 

Cambio en el 
papel de la 
ciudadanía 

• Bypass a los medios. Comunicación institucional, outreach 
activities, public engagement 

• Cambian las necesidades de formación  

Com. científica más 
competitiva y/o 

democrática 

• Recursos. Directrices. Medición impacto. Indicadores 

• Excelencia y Valor social de la ciencia 
Políticas de cultura 

científica y RRI 



Evolución consumo medios (EGM) 
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WEBS MÁS VISITADAS EN ESPAÑA.  
Informe de marzo de 2015 de la Asociación para la Investigación de 
Medios de Comunicación (17º oleada 

“Trate de recordar los últimos cinco Webs visitados” 

 

• 4 de los 10 sitios web más recordados eran medios de comunicación 
que han tenido o tienen versión no digital 

• 21 entre los 50 primeros 

• 36 entre los 100 primeros 



  % MENCIONES 
  SITE (URL) 

1 www.google.es 8,3 
2 www.facebook.com 7,3 18 www.lavozdegalicia.es 0,6 
3 www.elpais.com 3,1 19 www.lacaixa.es 0,6 
4 www.marca.com 2,7 20 www.linkedin.com 0,6 
5 www.youtube.com 2,6 21 www.meneame.net 0,6 
6 www.elmundo.es 2,5 22 www.microsiervos.com 0,6 
7 www.live.com 2,5 23 www.elconfidencial.com 0,6 
8 www.twitter.com 2,0 24 www.series.ly 0,5 
9 www.loteriasyapuestas.es 1,4 25 www.renfe.com 0,5 

10 www.as.com 1,3 26 www.infojobs.net 0,5 
11 www.amazon.es 1,2 27 www.ara.cat 0,5 
12 www.yahoo.es 1,1 28 www.elotrolado.net 0,5 
13 www.ebay.es 0,7 29 www.xataka.com 0,5 
14 www.20minutos.es 0,7 30 www.eltiempo.es 0,5 
15 www.wikipedia.org 0,7 

16 www.htcmania.com 0,7 

17 www.abc.es 0,7 

) 



  SITE (URL) 
3 www.elpais.com 3,1 
6 www.elmundo.es 2,5 

14 www.20minutos.es 0,7 
17 www.abc.es 0,7 
18 www.lavozdegalicia.es 0,6 
23 www.elconfidencial.com 0,6 
27 www.ara.cat 0,5 
33 www.lavanguardia.com 0,4 
34 www.eldiario.es 0,4 
35 www.telecinco.es 0,4 
37 www.vilaweb.cat 0,3 
45 www.elperiodico.com 0,3 
50 www.publico.es 0,3 
54 www.farodevigo.es 0,2 
63 www.cadenaser.com 0,2 
66 www.heraldo.es 0,2 
67 www.elcorreo.com 0,2 
68 www.libertaddigital.com 0,2 
69 www.rtve.es 0,2 
87 www.diariosur.es 0,1 

100 www.antena3.com 0,1 
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2011 





Informe de marzo de 2015 de la Asociación para la Investigación de 

Medios de Comunicación (17º oleada) 







Focus group sobre acceso a la información 
(Revuelta G., Cots E. Ojeda G.) 

 

“Facebook es mi telediario, me informo de lo que 
pasa en el mundo a través de la información que 
comparten mis amigos en sus muros”.  



Public Understanding of Sience Headlines 

1992 - 1996 2012 - 2014 



El Centro de Estudios de Ciencia, Comunicación y 
Sociedad (CCS-UPF) tiene como misión principal el 
acercamiento entre la sociedad y la ciencia 



1. Acciones de comunicación científica y 
participación ciudadana 

• Planificación y organización de actividades de comunicación 
científica, outreach y public engagement.  

• Divulgación científica, comunicación institucional, comunicación de 
crisis y museología de la ciencia.  

• Asesoramiento a personal investigador, a proyectos y a entidades 
relacionadas con el sector de la I+D+i.  



2. Análisis  

• Estudio de las relaciones entre la ciencia y la sociedad, de la 
percepción social de la ciencia y el papel de la comunicación en todas 
sus formas.  

• Evaluación, asesoramiento de impacto.  

• Selección de indicadores en “Ciencia y Sociedad”.  

• Elaboración y difusión de recomendaciones. 



3. Formación 

• Programas de formación especializada en el ámbito de la 
comunicación científica 
• El Máster en Comunicación Científica, Médica y Ambiental UPF-IDEC, que ha 

celebrado en 2015 su 20ª edición, es el ejemplo más representativo de tal 
colaboración para la formación. 

• Comunicación científica en 3º de Biología Humana 

• Ética y Comunicación en Salud Pública 

• Formación en RRI: proyecto europeo HEIRRI 
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