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Aviso

Este espacio del #cgutenberg tiene un

formato “taller” y se concibió como

fundamentalmente práctico. La

presentación sólo recoge algunas

diapositivas de las que se mostraron en el

taller.



Aviso

Este taller es la continuación del taller que

se impartió en el #Cgutenberg 2014 y que

se puede consultar en la web del propio

Campus Gutenberg o en algunos post

http://galenia.net/4164/linkedin-una-herramienta-clave-para-

comunicadores-cientificos/

http://galenia.net/4164/linkedin-una-herramienta-clave-para-comunicadores-cientificos/


En el anterior taller del #CGutenberg2014

¿Cómo optimizar tu Perfil en LinkedIn para que trabaje a favor de tus

objetivos?

Empezamos por el principio:

1.- Lo más básico: cuida tu “YO, S.L”

2.- LinkedIn es un CV on-line ¿sólo? ¿en serio?

¿Como vamos a sacarle mayor partido?

3.- Deja que tu trabajo hable por ti: ¿queremos encontrar o ser

encontrados?

4.- La joya de LinkedIn: Red de contactos vs. networking

5.- Las 3C’s también en LinkedIn: Crea, conecta y comparte. De esto va

el 2.0!



Las redes sociales no son nada nuevo



Simplemente, las reglas del juego han cambiado

….y, lo más importante, ha cambiado el alcance



(@edans)



¿Y yo qué puedo hacer?

Lo que antes estaba solo al alcance de pocos, hoy se ha

democratizado.

En la actualidad, la Web 2.0 se ha convertido en una pieza

clave para el desarrollo de una marca personal/profesional

“En internet y en redes sociales tienes los mismos metros

cuadrados que cualquier multinacional”. ¡Aprovéchalos!

(Alex López @retailmeeting)



Todos podemos acceder a herramientas que trabajen para

dar coherencia y consistencia a nuestra identidad digital en

Pro de nuestra marca personal/profesional

Por ejemplo: LinkedIn

380 Millones de

usuarios

Unos 7M en España

Si tu no las usas…lo 

hará tu competencia



Datos usados en 2014



Datos usados en 2014



Google gestiona nuestra “huella digital” y, lo más

importante: la inmortaliza.

Si no aparecemos en Google, no existimos.



¿Qué passa cuando nos buscamos en Google?

Nos damos cuenta que google le da importancia a las redes

sociales

¿Y LinkedIn?... Le encanta



¿empezamos a trabajar?



LinkedIn al servicio de tu “marca personal”

Empezamos por el principio….

Antes de invitar y empezar a pensar en el networking

¡pasa la escoba!

Lo más básico: cuida tu “YO, S.L”



¡Pasa la escoba! 

1.- Desactivamos nuestra actividad. Nuestros contactos se

merecen que sólo les actualicemos de forma visible lo

importante.

2.- El perfil, personalizado. Nombre completo y nuestra

propia URL

3.- Foto. ¡Por supuesto! y además, la adecuada

4.- El titular. Explica lo mejor de ti y de forma visible

Nota: Estos puntos se desarrollaron en el taller de

#CGutenberg2014 de forma detallada y práctica



Nuestro perfil en LinekdIn OBVIAMENTE no es sólo un CV      

on-line. 

Está vivo, POSICIONA y establece relaciones

Es 2.0

Debemos potenciar todas sus posibilidades y pensar 

estratégicamente



¡Da lo mejor de ti y posiciona tu perfil!

5.- El extracto (tu declaración de intenciones con una fuente

de keywords para SEO)

6.- Tus especialidades o competencias. Pónselo fácil a tu

lector (y a LinkedIn)

7.- Utiliza todos los recursos a tu alcance. ¿Cueces o

enriqueces?

8.- Complementamos TODO el perfil Educación,

experiencia, aptitudes, intereses (más keywords todavía)

Nota: Estos puntos se desarrollaron en

el taller de forma detallada y práctica



La joya de LinkedIn: Tu red de contactos

Se trata de construir relaciones profesionales interesantes y relacionadas con tu sector, 

mantenerlas a largo plazo y generar red

La idea es conseguir generar y mantener relaciones que se conviertan  en generadoras 

de oportunidades profesionales 

1.- Requiere tiempo. Cuanto antes empecemos mejor

2.- los resultados no son visibles a corto plazo

3.- No vale cualquier contacto. Se basa en ser selectivo y aportar valor

4.- LinkedIn no es un repositorio de contactos. Agenda ya tenemos una. Y tampoco

queremos que los tenga linkedin (exporta tu BBDD de forma regular y periódica)

5.- la primera premisa es “hay que ser generosos y empezar dando antes de

recibir”..luego ya vendrá el win-win

6.- hay que tener muy presente la teoria de los 6 grados (con 2 grados nos basta). No sólo

es cierta sino que seguro que te llevas más de una sorpresa. Revisa los contactos de tus

contactos de vez en cuando

7.- Mira siempre más allá de tus contactos, sino no ampliarás tu red.

Nuestra red de contactos hay que mimarla y para esto debemos mimar a cada uno de

nuestros contactos. Debemos ser útiles a nuestra comunidad



Ya tenemos algo ¿Por dónde continuo?

• Los grupos

• Las actualizaciones

• Aplica filtros y respeta el tiempo de tus contactos

• Ordena todos tus contactos. Usa las categorías y

etiquetas. Esto te permitirá mandar mensajes de forma

segmentada

La joya de LinkedIn: Red de contactos vs. Comunidad

Nota: Estos puntos se desarrollaron en

el taller de forma detallada y práctica



Las 3C’s también en LinkedIn: Crea, conecta y comparte. 

De esto va el 2.0!

1.-Asegúrate que todos los datos de contacto que te interesa mostrar

están visibles. Aprovecha todos los enlaces, otras redes sociales, tu

blog, web, email…

2.- Agradece las invitaciones

3.- Personaliza tus invitaciones, el texto que ofrece el linkedin por

defecto ¡ya está muy visto!

4.- Envía recomendaciones y solicita aquellas que creas que te ayudan

en tus objetivos

5.- Cuando pidas algo en LinkedIn (recomendación, una presentación a

un contacto) ofrece siempre una salida elegante para una negativa

6.- El networking hay que trabajarlo cada día. Si lo dejas para cuando lo

necesites, ¡ya habrás llegado tarde!



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos

Aprovechar las opciones y novedades que LinkedIn nos ofrece

Mayor visibilidad, más protagonismo a la imagen

Pulse- Slideshare- Pages



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos

Un sistema de publicaciones de mayor formato y más visibilidad 

dentro de LinkedIn 

conexión con Pulse

Algunos ejemplos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos 

¿Cómo?



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos

Usar las Pages y las opciones que nos permiten

Algunos ejemplos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos

Como usan algunos Hospitales de manera muy efectiva LinkedIn

#Salud 



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 
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Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos

Como usan algunos Centros de investigación LinkedIn

#Investigación



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



Herramientas a tener en cuenta para tu marca personal y 

objetivos



¡RECUERDA! 
1.-Controla la visibilidad de tu actividad según tus intereses

2.-Nombre completo y personaliza tu propia URL

3.-Cuida los detalles de tu foto

4.-El titular, crítico: explica lo mejor de ti y de forma visible

5.-El extracto (tu declaración de intenciones con una fuente de keywords para SEO)

6.- Tus especialidades o competencias. Pónselo fácil a tu lector (y a LinkedIn)

7.- Utiliza todos los recursos a tu alcance: portfolio, presentaciones, videos... ¿Cueces o

enriqueces?

8.- Edita y completa TODO tu perfil

9.- Tus contactos son tu mayor tesoro: exporta tus contactos a BBDD, ordénalos,

etiquétalos y no les “spamees”

10.- Utiliza todo el potencial: Grupos, actualizaciones, recomendaciones…

Asegúrate que todos los datos de contacto que te interesa mostrar están visibles

Ser y estar no son lo mismo pero los que están podrán llegar a ser (oído por ahí)



¡NUNCA! 

1.-Mientas (ni en formación, ni experiencia, ni en trabajar donde o con quien no has

trabajado) La mentira tiene las patas muy cortas y, en internet ¡aún más!

2.-Descuides tu imagen: cuida tu foto

3.-Tengas el perfil y tus datos de contacto desactualizados

4.-descuides el titular es tu tarjeta de visita

5.-Pienses solo a corto plazo o en resultados inmediatos. LinkedIn exige una carrera de

fondo

6.- Olvides que LinkedIn es tu casa. Solo entra quien tu quieres y tu pones las normas

7.- Te olvides del SEO. Recuerda: palabras Clave y más palabras clave

8.- Invites a nuevos contactos con la frase que LinkedIn te ofrece por defecto

9.- Te olvides de tus objetivos

Asegúrate que todos los datos de contacto que te interesa mostrar están visibles



Mis recomendaciones sobre LinkedIn

Alex López (@retailmeeting) http://retailmeetingpointtv.com/blog/

Pedro de Vicente (@PedrodeVicente) http://www.exprimiendolinkedin.com/

Víctor Puig http://victorpuig.es/category/reputacion/

Y tú, ¿qué marca eres?

http://www.neusarques.com/ytuquemarcaeres/

Cristina Aced http://cristinaaced.com/blog/sobre-blog-o-corp/

Mis recomandaciones
Imprescindible: Enrique Dans http://www.enriquedans.com/

Mi inspiración
Sónia Fernández DOS GRADOS: NETWORKING

http://www.casadellibro.com/libro-dos-grados-networking-30/9788483560549/1830204

Mis recomendaciones sobre Reputación y Marca Personal:

http://retailmeetingpointtv.com/blog/
http://www.exprimiendolinkedin.com/
http://cristinaaced.com/blog/sobre-blog-o-corp/
http://www.casadellibro.com/libro-dos-grados-networking-30/9788483560549/1830204
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