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Aviso

Este espacio del #cgutenberg tiene un

formato ñtalleròy se concibió como

fundamentalmente práctico. La

presentación sólo recoge algunas

diapositivas de las que se mostraron en el

taller.



Aviso

Este taller es la continuación del taller que

se impartió en el #Cgutenberg 2014 y que

se puede consultar en la web del propio

Campus Gutenberg o en algunos post

http://galenia.net/4164/linkedin-una-herramienta-clave-para-

comunicadores-cientificos/

http://galenia.net/4164/linkedin-una-herramienta-clave-para-comunicadores-cientificos/


En el anterior taller del #CGutenberg2014

¿Cómo optimizar tu Perfil en LinkedIn para que trabaje a favor de tus

objetivos?

Empezamos por el principio:

1.- Lo más básico: cuida tuñYO,S.Lò

2.- LinkedIn es un CV on-line ¿sólo? ¿en serio?

¿Como vamos a sacarle mayor partido?

3.- Deja que tu trabajo hable por ti: ¿queremos encontrar o ser

encontrados?

4.- La joya de LinkedIn: Red de contactos vs. networking

5.- Las 3Côstambién en LinkedIn: Crea, conecta y comparte. De esto va

el 2.0!



Las redes sociales no son nada nuevo



Simplemente, las reglas del juego han cambiado

é.y, lo más importante, ha cambiado el alcance



(@edans)



¿Y yo qué puedo hacer?

Lo que antes estaba solo al alcance de pocos, hoy se ha

democratizado.

En la actualidad, la Web 2.0 se ha convertido en una pieza

clave para el desarrollo de una marca personal/profesional

ñEn internet y en redes sociales tienes los mismos metros

cuadrados que cualquier multinacionalò. ¡Aprovéchalos!

(Alex López @retailmeeting)



Todos podemos acceder a herramientas que trabajen para

dar coherencia y consistencia a nuestra identidad digital en

Pro de nuestra marca personal/profesional

Por ejemplo: LinkedIn

380 Millones de

usuarios

Unos 7M en España

Si tu no las usasélo 

hará tu competencia



Datos usados en 2014



Datos usados en 2014



Google gestiona nuestra ñhuelladigitalòy, lo más

importante: la inmortaliza.

Si no aparecemos en Google, no existimos.



¿Qué passa cuando nos buscamos en Google?

Nos damos cuenta que google le da importancia a las redes

sociales

¿Y LinkedIn?... Le encanta



¿empezamos a trabajar?


